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KRISENMANAGEMENT

Moderation: Michael Fiala, Herausgeber & Chefredakteur 90minuten.at

Was kommt nach dem Stillstand? | Diskussion

Wie sieht die sportliche und wirtschaftliche Zukunft fir die dsterreichischen Verbénde und Ligen aus? Welche Krisenplane be-
VWHKHQ XQG N|QQHQ DOOH &0OXEV XQG 6SRUWOHU ©,QDQJLHOO *EHUOHEHQ?'
Hans Niessl, Président, Sport Austria

Tom Berger, Geschéftsfiihrer, spusu LIGA

Christian Feichtinger, CEO, PROFS Holding

Christian Ebenbauer, Vorstandsvorsitzender, Osterreichische Fuball-Bundesliga
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Club-FuBball — Nie dagewesene Chance und Herausforderung? | Diskussion

In welchen Szenarien wird die Saison 2019/20 beendet? Sind Spiele ohne Zuschauer die Lésung? Wie ist der richtige Umgang
mit Fans und Sponsoren? Wird eSports der groRe Gewinner dieser Zeit?

Henning Bindzus, Direktor Business Relations & Marke, HSV Fuflball AG

Stephan Reiter, CEO, FC Red Bull Salzburg

Wanja Greuel, CEO, BSC Young Boys

Mittagspause

DIGITALE TRENDS
Moderation: Patrick Seitter, Leitung ESB Academy, ESB Marketing Netzwerk

OFB Futsal — OTT als Chance fiir kleinere Sportarten?

LAOLA1 ist seit 2019 neuer Partner der OFB FUTSAL LIGA. Was macht Futsal fiir Sponsoren attraktiv? Wie wichtig ist die Liga
strategisch fiir den dsterreichischen FuBball? Wer ist die Zielgruppe und warum ist OTT/Streaming die ideale Lésung fiir eine
zielgerichtete Medienstrategie?

Michael Schmid, Leiter Marketing & Sales, OFB

Philip Haubner, Head of Marketing & Communications, LAOLA1

SPIRIT OF SPORTS

Now Serviceplan & Mount10 — Brand Partnerships in Zeiten der Corona-Krise.

Der Schweizer Marktleader fiir Datensicherung, Mount10, geht gemeinsame Wege mit dem Red-Bull-Piloten Dario Costa und
seinen spannenden, herausfordernden Aviation-Projekten. 2019 realisierte er in der Wiiste Namibias das «Dream of Flight Pro-
MHNW?2 VRZLH HLQHQ VSHNWDNXOIUHQ 9HQHGLJ hEHUAXJ KRKH SHLFKZHLW
— hoheit essentiell? Wie gelingt die Aktivierung von Brand Partnerships digital in Zeiten der Krise?

Kurt Kaiser, Managing Partner Now Serviceplan

Christoph Oschwald, Delegierter des Verwaltungsrates, Mount10

HAUS DER KOMMUNIKATION

SWISS DATA DEFENCE

Social Media & Tik Tok als Markenprasenz nutzen

Welcher Trends in der Nutzung von Social Media sollten sich Marken, Clubs und Verb&nde bedienen?

Wie gelingt authentische und zeitgemaRe Social-Media-Prasenz und -Aktivierung? Welche innovativen Content-Beispiele sor-
gen flir einen engen Austausch mit Fans?

Susanne Polansky, Head of ML Sport, ML Sport

Kaffeepause

ESPORTS
Moderation: Daniel Luther, Projektleiter eSport, ESB Marketing Netzwerk

E-Sport in herausfordernden Zeiten — Welche Chancen ergeben sich fur Marken?

Der eSport wirkt in Zeiten der Corona-Krise innerhalb der Sport- und Entertainmentbranche wie ein Heilsbringer fur Sponsoren.
Ist dem wirklich so? Wie stellen Sponsoren und Rechtehalter den Kontakt zur Zielgruppe sicher? Das filhrende Forschungs- und
Beratungsunternehmen Nielsen Sports und A1, Osterreichs fiihnrendes Kommunikationsunternehmen, zeigen exklusive Daten
und Best Practices fiir Osterreich am Beispiel der A1 eSports League Austria. Zusétzlich blicken sie auf den weltweiten Gaming-
und eSport-Markt.

Timo Kriiger, Manager Business Relations Esports, Nielsen Sports

Marco Harfmann, Director Marketing Communications, A1

nielsen

krone.at-eBundesliga — Konkurrenz oder Markentreiber des Fu3balls?

Mit der krone.at-eBundesliga hat die Osterreichische FuRball-Bundesliga den Einstieg in die digitale Gaming-Welt eingeleitet.
:HOFKH O|JOLFKNHLWHQ HUJHEHQ VLFK I*U GLH /LJD GLH 9HUHLQH XQG GHQ
RGHU GRFK QXU ©QLFH WR KDYH?a"

Patrick Lenhart, Leitung Marketing/PR, Osterreichische FuRball-Bundesliga

HE6SRUW 3UR¢ + OHKU DOV ©QXU? /HLVWXQJVVSRUWOHU _ 'LVNXVVLRQ
6WUHDPHU H6SRUW 3UR¢ XQG &RDFK =ZHL |[VWHUUHLFKLVFKH H6SRUW 3UR¢
GHU $00OWDJ DOV 6WUHDPHU XQG H6SRUW 3UR¢ DXV" :DV EHGHXWHW HV &RD
Philipp Gutmann, H6SRUW 3UR¢ LQ ),)$ 6WXUP *UD]

Matthias Luttenberger, PES-Coach, FC Bayern Miinchen eSports

Q&A - eSport offene Fragerunde
Was kosten Sponsoringrechte im eSport? Wie kann die Community angesprochen werden? Worin unterscheidet
sich die Community zu klassischen Sportkonsumenten? Welche Clans gibt es in Osterreich — stellen Sie Ihre Fragen.
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. Hannes Jagerhofer, Geschéftsfiihrer, ACTS Group

LIVE-STREAM: DANUBE

SPONSORING
Moderation: Hans-Willy Brockes, Geschaftsfuhrer, ESB Marketing Netzwerk

Sponsoringentscheidung auf Basis digitaler Verhaltensdaten und Kl

Sponsoringentscheidungen sollten nicht auf Grund des Bauchgefiihls sondern an Hand von Fakten geféllt werden. Rascasse er-
mdglicht das. Eine 360 Grad Analyse uber Vereine, Sportler, Events, deren Fans und Sponsoren. Welcher Fit besteht zwischen
Sponsor und Rechtehalter? Wo liegen gemeinsame und ergénzende Werte?

Sandra Kroger, CEO, Rascasse

evstasse

Zurich Group — Zwischen Olympia & eSport

=XULFK *URXS LVW ODQJMIKULJHU 3DUWQHU GHU RO\PSLVFKHQ 6SLHOH XQG
eSport auch Premium Partner des FOKUS CLANs. Welche Relevanz hat eSport-Sponsoring im Vergleich zum klassischen
Sportsponsoring? Wie erfolgt die Umsetzung der strategischen Partnerschaft?

Annika Backer, & KLHI ODUNHWLQJ 21¢FHU =XULFK *UXSSH '"HXWVFKODQG

Z)

ZURICH'

Sponsoren ohne Live Sport: Was tun? | Diskussion

Fehlender Live-Sport sorgt bei Sponsoren fir den Ausfall der Werbeprasenz und bei Wettanbietern konkret fiir Umsatzeinbuf3en.
Gelingt die Nutzung der Sponsoring-Engagements dennoch? Wie entwickeln sich auslaufende und zukiinftige Sponsoring-Ver-
trége? Wie solidarisch kénnen sich Sponsoren verhalten?
Annika Backer, & KLHI ODUNHWLQJ 21¢FHU
Dominik Beier, Speaker of the Board, Interwetten

Niko Lindauer, Leiter Sponsoring & Events, INTERSPORT Deutschland

=XULFK *UXSSH '"HXWVFKODQG
¥ INTERSPORT

MARKENSTRATEGIEN

Moderation: Daniel Zuber, Leitung Kongresse, ESB Marketing Netzwerk

Auditive Markensignale — Wie klingen Sportmarken?

Eine unverwechselbare Audio-ldentitat wird fiir erfolgreiche Markenfiihrung immer wichtiger. Was zeichnet eine Starke auditive
Marke aus? Wo liegen die Chancen fiir das Sportbusiness? Beispielhaft wird die Sound-Identitdt von Marken wie Team D, die
DFL und der EHF vorgestellt.

Carl-Frank Westermann, Geschaftsfiihrer, WESOUND

MATRIX

¥ INTERSPORT

Matrix — Die Fitness-Marke im Leistungssport: Von der Uberholspur in den Leerlauf ? | Interview

Nationalmannschaften im FuRball, Eishockey und Basketball sowie viele Leistungssportler setzten auf Matrix-Fitness-
Gerate. Die FuBball-EM und Olympia 2020 waren Highlights fir die Prasenz der Marke und fallen weg. Warum ist genau
jetzt die Chance fiir Wachstum und Erneuerung? Wie geht das Unternehmen strategisch und wirtschaftlich mit dieser neuen
6LWXDWLRQ XP" :LH KDOWHQ VLFK 3UR¢(PDQQVFKDIWHQ XQG 6SRUWOHU LQ
laufe von Leistungssportlern?

Volker Lichte, .H\ $FFRXQW 0DQDJHU -RKQVRQ +HDOWK

Intersport: Markenaktivierung mit Extremsportlerin Anja Blacha

1.400km alleine zum Sidpol - Intersport bringt zusammen mit Anja Blacha alte Stereotypen zu Fall. Welche Sponsoringstrategie

verfolgt Intersport? Mussen Testimonials immer eine grosse Reichweite haben? Oder sind es die Personlichkeiten und inspi-

ULHUHQGHQ *HVFKLFKWHQ YRQ GHQHQ HLQH ODUNH SUR¢{;WLHUW" 8QG ZLH VH
.UDQNHQSAHJHU,QQHQ /LHIHUGLHQVWH XQG 6XSHUPIUNWH PLW GHP ULFKWL

Niko Lindauer, Leiter Sponsoring & Events, INTERSPORT Deutschland
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GROSSEVENTS
Moderation: Hans-Willy Brockes, Geschéftsfiihrer, ESB Marketing Netzwerk

Die Zahlen der Top-Events in Osterreich

. Klassiker vs. Newcomer — Wer sind die Zuschauermagneten im Sport-Event-Markt? Welche Events generieren die grosste

$XIPHUNVDPNHLW" $XI ZHOFKHQ .DQIOHQ ZHUGHQ (YHQWYV HI¢{]JLHQW NRPPX(
dert? Welche Events haben eine Zukunft?
Thomas Wieser, Geschéftsfiihrer, United Synergies

UNITED SYNERGIES

Sportevents im Uberlebenskampf! | Diskussion
Status und Perspektiven: Welche staatlichen Hilfen kommen? Wie reagieren Sponsoren? Welche Planungssicherheiten
gibt es fiir Fans und Teilnehmer? Wie kommunizieren Veranstalter fair und transparent trotz Unsicherheit? Was halten die

Sportjahre 2020 und 2021 bereit? .
e|/motion

sports.athletes.events
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i Gerhard Wehr, Geschéftsfiihrer und COO, Vienna City Marathon
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